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PRESENTATION DE
LA MARQUE

e Mercedes-Benz est fonde en 1926 par Paul Daimler,

Karl Benz et Jellinek-Mercedes.
e Directeur : Ola Kallenius.

e Siege Social : Stuttgart, Allemagne.
e 167 397 employés.

e CA 2023 :153,2 milliards d’euros.
e Site : mercedes-benz.fr



https://group.mercedes-benz.com/company/corporate-governance/board-of-management/kaellenius/
https://www.mercedes-benz.fr/?group=all&subgroup=see-all&view=BODYTYPE

Ayant effectué deux stages chez Mercedes, je me suis pris de passion pour
cette derniere. Jai appris que c’est une marque remplie d’histoire. Elle a
P o u R Q u O’ faconné, a sa maniere lindustrie automobile actuelle. Avec un passif dans le
sport automobile reconnu dans le monde entier allant de 'endurance a la
M E R c E D E s_ B E N z , Formule 1 en passant par la catégorie “DTM”. La passion transmise par cette
B marque m'a poussé a en faire une analyse plus profonde sur ses chiffres et

son marketing.
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ANALYSE DE
MARQUE

‘ POSITIONNEMENT

La marque se positionne en tant que
compétiteur de BMW et Audi sur le
marché du véhicule haut de gamme/sporif.

© macE

La marque allemande incarne le luxe, la
sophistication et l'exclusivite, attirant
l'attention et suscitant I'admiration partout
ou elle passe.

@ Aavantace

“Le large éventail de secteurs que nous
servons rend notre activité résiliente, ce
qui constitue un avantage concurrentiel
important.”



MA STRATEGIE WEB

ANALYSE WEB

Mon analyse “WEB” va
principalement se
porter sur le trafic du
site Mercedes.fr afin de

comprendre qui sont
les réelles cibles. Cela
permettra egalement
de voir quels sont les
mots-clés principaux
recherchés.

ARTICLES SEO

Les articles présents
dans ce dossier servent
a appuyer les mots-clés

les plus utilisés par les
utilisateurs a la
recherche
d’informations sur la
marque Mercedes.

RESEAUX SOCIAUX

Pour cette partie,
'analyse porte sur les
reseaux sociaux les
plus utilisés par la
population afin de
pouvoir comprendre le
positionnement de la
marque sur ces
derniers.



https://www.mercedes-benz.fr/?group=all&subgroup=see-all&view=BODYTYPE

TRAFIC DU SITE

mercedes-benz.fr Web

ent the most traf
Top Countries

O 57569 -

Belgium
‘ ' 2.38%

¥ 202%

5.9%

See all countries =



https://www.similarweb.com/website/mercedes-benz.fr/

TRAFIC DU SITE

Age Distribution

24.48%

18.59%
— 16.27%

17.75%

13.51%

Female

® 33.81%



https://www.similarweb.com/website/mercedes-benz.fr/

TRAFIC DU SITE

Traffic Channels by Type v Jan 2024 v | Monthly v~ | Growth w
@ Deviation range 778.4K jan 2024
9 Direct
Referral

Organic Search

Paid Search

Organic Social

Email

Display Ads



https://drive.google.com/drive/folders/1b-vDOq22R-ftqqOdkUkIY1ijyTZBh0cE

TRAFIC DU SITE

mercedes-benz.fr Top Keywords by Traffic Share Preanienzakalc

AP TN o O [ R RO | (oS | Bt OSSN Gl VR SN O 7 o PO e N 5 Lo | R C AT YR o SR (e ® Org l
1€ |lIST OT 1O [_]' |"1:_{_:5 "::,-"' woras arivin :T or :_'I anic tratnc to merce ':_J es—-pDenZ.ir \ves |‘13:._ LOP

= 70.85%

P: !i:' 1
29.15%
Top Keywords

mercedes 49.3K

mercedes benz 3.3K

mercedes occasion 2.6K

mercedes configur... 1.8K

mercedes-benz 1.5K

1.5K Others
See more =



https://www.similarweb.com/website/mercedes-benz.fr/

UTILISATEURS DU
SITE

Grace a ces donnees et ces graphiques, nous
pouvons comprendre comment est constitue le trafic
du site Mercedes France : les cibles principales sont
les hommes (66,19%) francais (87,56%) de la tranche
d’age des 25-34 ans ; la recherche organique est le
plus grand trafic du site (48,29%) ; le mot-clé principal
est "mercedes’.



https://www.mercedes-benz.fr/?group=all&subgroup=see-all&view=BODYTYPE

TENDANCES DE LA MARQUE

mercedes

| + Comparer
l[erme de recherche

France ¥ 12 derniers mois ¥ Toutes catégories ¥ Recherche surle Web ¥

Evolution de l'intérét pour cette recherche @



https://trends.google.fr/trends/explore?geo=FR&q=mercedes&hl=fr

TENDANCES DE LA MARQUE

Sujets associés (?) En progression v Requétes associées (?) En progression v

1 Mercedes-Benz Group - Marque automobile Record 2024 mercedes +1650 %

2 Daimler AG - Sujet Record mercedes e class 2024 +700 %

3 eqgs - Sujet +2200 % mercedes blanche +350 %

4 Mercedes-Benz Classe E - Sujet +400 % mercedes cle +250 %

5 Porsche - Sujet mercedes mone

Affichage des themes1a5sur17 ) Affichage des requétes1aSsur18 »



https://trends.google.fr/trends/explore?geo=FR&q=mercedes&hl=fr

TENDANCES DE LA
MARQUE

Grace au trafic analysé, nous pouvons comprendre
gue la cible principale de Mercedes S’'intéresse a
'avenir de la marque pour 2024 avec un intérét
actuel des recherches en légere baisse.




MOTS CLES DU SITE

Volume de

recherches - Traficen%

Mot clé Position - Difficulté SEO CPC SEA Trafic

mercedes
mercedes classe a
mercedes amg
mercedes gla
mercedes occasion
mercedes classe ¢
mercedes classe g
mercedes benz
mercedes gle
glc mercedes
mercedes car gle
mercedes classe b
mercedes classe e
mercedes cla
mercedes vito
4x4 mercedes
classe a mercedes
gle mercedes
gla mercedes
mercedes amg gt
mercedes classe s
mercedes glb
suv mercedes

e N T T e e S R R . . R e T TR R R S B R e .

301000
90500
40500
40500
33100
33100
27100
27100
22200
18100
18100
18100
18100
18100
14800
127100
12100
12100
12100
127100
12100
9900
9900

240800

72400
32400
32400
26480
26480
21680
21680
17760
14480
14480
14480
14480
14480
11840
9680
9680
9680
9680
9680
9680
7920
7920



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1pmtCC3QOVSrqLZDeW2t-iOoo1hHzN_R6U1j6nQGU5y4/edit#gid=10868990

MOTS CLES CIBLES

Les mots-cles importants ciblés sont “mercedes” et “class a”.
Cependant, ces mots sont trop génériques, c’est-a-dire une
trop grosse concurrence. Il vaut mieux faire une longue traine
pour obtenir plus de visiblilité : “la nouvelle mercedes class a

2023".
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M[m}[“ [S 4 ARTICLES WEB

250
S E

3 LE FILM

CHOIX DES SUJETS MOTS-CLES

DE L’ESSA/ B 7 AR Jai choisi des sujets qui traitent Afin de toucher plus de
P ARIS-ORLEANS-BOURGES-MOULINS-CLERMONT-FERRAND : “ it ‘ les nouveautés de la marque personnes avec les articles, la

(406 km.)
Ol?‘lalgré und départ trés "matinai.mnous sommes génés iusqu!:-'a | p . . . = .
¥ 5 cette vi F: e ci lati i tante. La ' e
Geomt & oy R I I Sl g0 5 Allemande. Ainsi que les sujets longue traine est la meilleure
3 h 21 mn, a la moyenne de 121,1 km/h. . .
CLERMONT-FERRAND-LE PUY-LALEVADE : (212 km.) . L : : 7 .
La route des gorges de I'Allier est en travaux jusqu'a T;solre " . " ) |eS plus reCherCheS par |eS SOlutlon_
mais, aprés, la route est bien dégagée sauf aux abords du Puy. ol o
Il:elltemdps est lo;jzuaa beau c'tt nous a;reel::: cllpe grérgn;nr:}itre a i Gt i .
alevade aprés 9 mn, soit une moy » 98, ; T
LALEVADE-CHOIX-DE—BAUZ(ON-L\:BAI)NT-LAUHENT-LA BASTIDE : Ak ; - . 3 (SEaLT e T Internautes.
64 km. ?
La route est déserte mais la largeur de la Mercedes s'accom-

mode mal de I'étroitesse de la route. Nous parvenons a La Bas-
tide en 53 mn a la moyenne de 72,4 km/h.

e CIBLES D’ARTICLES KPI D’ARTICLES

Les conditions sont toujours bonnes et la circulation presque
nulle. Dans la vallée du Rhéne, notre temps est de 1 h 21 mn,
ce qui nou$s donne 85,1 km/h de moyenne. :
BOURG-SAINT-ANDEOL-TOURNON-LYON-TASSIN : (183 km.) a et 256 mm en longueur que 1

balisée Ge 60 m of son poids e orare ce mar Les cibles de ces articles sont Jai rédige des articles de

rare violence nous pousse vers le nord et nous atteignons le
faubourg de Lyon en 1 h 38 mn, 4 la moyenne de 110,8 km/h.

L st} _I""“"_'“"“?__"”‘ 7 les personnes passionnés par qualité, optimisés SEO pour

quelques averses vers Tarare. La traversée des villes est as-
sez difficile et nous rejoignons Paris de nuit en 4 h 13 mn a la

X e personnes & bor f' D ¢ ”_.f la marque, mais aussi au grand étre visibles sur Google.
it i v oo et public pour cibler les potentiels
acheteurs.

» de sa rarete.

\E ‘\‘lfrcedes u1turumnt I]llll\t‘”t" est toujours un
<rr4ndc nnrqui

. Ces trav au\
gui est livra-
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1ER ARTICLE

Introduction de la Mercedes-
Benz Class A 2023

La Mercedes-Benz Class A 2023 est la derniére version de cette berline
compacte emblématique de la marque allemande. Avec des mises a jour
significatives en termes de design, de performances et de technologie, la Class

A 2023 promet une expérience de conduite inégalée.

Dans cet article, nous explorerons les caractéristiques clés et les spécifications

Sl A NN mmin alaalcie accbhllciioa abh o L edl v 128 e linbh el viaia e
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https://www.brainyup-exercices.com/wordpress2/class-a-2023/

2EME ARTICLE

Avis et témoignages des
clients sur la Smart Brabus 1
électriq

Py

ﬁ_-“

— - Les clients qui ont choisi la Smart Brabus 1 électrique sont ravis de leur choix. lIs
soulignent la qualité de construction, les performances impressionnantes et le



https://www.brainyup-exercices.com/wordpress2/smart-brabus-1/

ARTICLES WEB

J'al choisli ces 2 sujets d'article car :

e Informer les utilisateurs des nouveautés de la
marqgue.

e | es mots-clés principaux tels que “mercedes’
sont bien présents dans les articles ce qui va
attirer les personnes a lire.

e Recuelllir des avis pour demontrer la grande
qualité de Mercedes.

e Cibler les potentiels nouveaux acheteurs ainsi que
les fideles de la marque.




FACEBOOK

Mercedes-Benz France ¢

674 K J'aime - 698 K followers

B85 9BHUS T——

Plus =

Publications 5 Filtres

e 2 publications par semaine.
e | es publications Facebook sont axees sur les nouveautes et sur I'histoire.

e | es photos et vidéos publicitaires horizontales sont les médias et formats
privilegieés.


https://www.facebook.com/MercedesBenzFrance?locale=fr_FR

ANALYSE FACEBOOK

Mercedes-Benz France & @ Mercedes-Benz France @ Mercedes-Benz France @
30 janvier - @ 22 janvier - & 20 janvier - Q@

Une classe d'avance, depuis 1886. Il y a 138 ans, nous avons breveté la toute premiére voiture Les couleurs peuvent jouer sur notre humeur, notre niveau d'energie et notre bien-gtre global. C'est un espace de confort et de sécurité, un bureau et un cinéma. C'est une Mercedes-Benz.
! Le 29 janvier, Carl Benz a déposé une demande de brevet pour sa voiture & trois roues. 2:2?;3;2'”%5 HeE ik tc e S0 Op HE NS EaE BREIS ST SICHEoR R i gt aee et Depuis 1886.
Depuis, ce jour est considéré comme I'anniversaire de I'automobile. )

. ) #UneClasseDAvance #MercedesBenz
me dscvr.twins pour #N

Pour les trajets courts, privilégiez la marche ou le vélo. #SeDéplacerMoinsPolluer

#UneClasseDAvance #MercedesBenz #MBMuseum

Pour les trajets courts, privilégiez la marche ou le vélo. #SeDéplacerMoinsPolluer >/l e/EQE_FR... En voir plus

KAISERLICHLES PATENTAMT.

PATENTSCHRIFT

M 37435

KLASSE 48: Lurr- ump Gasknaitsmasoiing.

BENZ & CO. v MANNHEIM.
Fahrzeug mit Basmotorenbetrieb.

Patestirt dm Deutschen Rolche vom ag Jasuar 1888 ab,

8 commentaires 6 partages 2 commentaires 1’

e Bonnes pratiques : Explication et mise en valeur de la qualité des véhicules.
e Pistes damélioration : Essayer de rester plus proche de la communauté en
les faisant interagir. Le taux d’engagement respectif des trois publications
cl-dessus sont : 0,011% ; 0,018% et 0,007/7%. Le taux d’engagement est

extrémement faible.


https://www.facebook.com/MercedesBenzFrance/posts/pfbid021BhEM1e71ZFQGghWMhx6G4DxXkLB731Hie2XyQKeSa6Vy8i8bh6EAdrff8byjRxdl?locale=fr_FR
https://www.facebook.com/photo/?fbid=774847818019225&set=a.640417278128947&locale=fr_FR
https://www.facebook.com/MercedesBenzFrance/videos/361676163297969?locale=fr_FR

& Mercedes-Benz France
3,903 posts

Mercedes-Benz France
@MBFRANCE_

Bienvenue sur le compte officiel Twitter de Mercedes-Benz France.
© France (2> mb4.me/provider priva... Joined February 2017

30 Following 30.2K Followers

@ Followed by CEMCEM

Posts Replies Media Likes

Mercedes-Benz France @VIBFRANCE - Mar 2

La perfection dans les moindres détails. Des lighes épurées et des
proportions dynamiques a l'extérieur, des formes fluides et des matériaux
luxueux a l'intérieur. Il ne manque plus que vous !

mb4.me/GLC SUV PHEV_FR

#MercedesBenz #GLC
#SeDéplacerMoinsPolluer

X

e Entre 1 et 3 publications par semaine.

e | es “tweets” sont axés sur la publicité.
e | es photos et les vidéos sont les médias

privilégiés pour les publications.


https://twitter.com/MBFRANCE_

ANALYSE X

&« Post & Post
Mercedes-Benz France Mercedes-Benz France
@MBFRANCE_ ' @MBFRANCE._
L'EQE crée un univers a lui tout seul grace a ses fonctions Le systéme de I'Hyperscreen MBUX est doté d'une intelligence artificielle
personnalisables telles que I'éclairage d'ambiance actif et le systeme (IA) avancée, s'adaptant aux préférences du conducteur et offrant une
audio Burmester intégré. expérience personnalisée.
Pour en savoir plus : mb4.me/EQE_FR mb4.me/EQS_int_FR
® @lukaskorschan ® @itsbigben pour #MBcreator
#MercedesBenz #Electric #EQE #MercedesBenz #EQS #Electric
#SeDéplacerMoinsPolluer #SeDéplacerMoinsPolluer
Translate post Translate post

-

12:00 PM - Feb 19, 2024 - 598 Views 12:00 PM - Feb 25, 2024 - 803 Views

e Bonnes pratiques : Renseigne les utilisateurs sur les nouveautes.
e Pistes damélioration : Essayer d’étre plus proche de la communauté. Le
taux d’engagement par publications respectives est de : 0,019% et 0,029%.


https://twitter.com/MBFRANCE_/status/1761707634153988102
https://twitter.com/MBFRANCE_/status/1759533302266884129

YOUTUBE

Mercedes-Benz France®°

@mercedesbenzfrance - 84,9 k abonnés - 91 vidéos

Chaine Officielle de Mercedes-Benz France. >

mercedes-benz.fr et 5 autres liens

S'abonner

Accueil Vidéos Shorts Endirect Playlists Communauté Q

Pour vous

She's Mercedes - Le film Le Magical Garage de Mercedes-Benz She's Mercedes x Pauline Laigneau - Legon 1 :
Comment bien s’entourer dans I'entrepreneuriat ?

27 kvues + il y a 5 mois 38kvues+ilyalan

e Entre 1 et 3 publications par mois.
e | es vidéos sont axées sur les sentiments et les nouveautés.
e L a publicite est le format privilégié de Mercedes sur YouTube.


https://www.youtube.com/@mercedesbenzfrance

e Bonnes
pratiques : Mise
en valeur de la
marqgue par des
personnes
“extérieures” a la
marque.

ANALYSE YOUTUBE

Accueil Vidéos Shorts Endirect Playlists Communauté @

Les plus récentes Populaires Les plus anciennes

Découvrez l'usine
de demain par
Mercedes-Benz.

Lusine de demain par Mercedes- Lusine de demain par Mercedes- She's Mercedes x Pauline Laigneau She's Mercedes x Pauline Laigneau
Benz. Benz. - Legon 3 : Les clés de la... - Legon 1 : Comment bien...
1,2k vues « il y a 2 mois 493 k vues -+ il y a 3 mois 309 vues + il y a 3 mois 967 vues ¢ il y a 3 mois

She's Mercedes x Pauline Laigneau She’s Mercedes - Mentoring She's Mercedes - Mentoring de She's Mercedes - Mentoring de Kelly
- Legon 2 : L'argent est-il le nerf d... d'Emilie Duchéne Caroline Ramade Massol
383 vues + il y a 3 mois 676 vues il y a 5 mois 276 vues * il y a 5 mois 561 vues + il y a 5 mois

e Pistes
d’améelioration :
Essayer de faire
plus de contenu
avec leurs
Influenceurs (pilotes
par exemple). Le
taux d’engagement
ICI est tres variable :
1,4% sur la derniere

vidéo contre
548,8% sur lavant-
derniere video.



https://www.youtube.com/@mercedesbenzfrance/videos
https://youtu.be/oBmdgps0pqs?si=kkR5t9zUeMoTRXjT
https://youtu.be/oBmdgps0pqs?si=kkR5t9zUeMoTRXjT
https://youtu.be/BbwpuCOhfmA?si=Mfu-27pc4GePkXKJ
https://youtu.be/BbwpuCOhfmA?si=Mfu-27pc4GePkXKJ

INSTAGRAM

mercedesbenzfr - Contacter  +2

2276 publications 94,7 k followers 176 suivi(e)s

Mercedes-Benz France
Bienvenue sur le compte Instagram officiel de Mercedes-Benz France.
I

¢ mbd.me/provider_privacy_FR_IG + 1

Suivi(e) par mercedesbenzuk, doctoramg, feedracing et 9 autres personnes

B PUBLICATIONS ) REELS @ IDENTIFIE(E)

e Entre 2 et 4 publications par semaine.
e | es publications Instagram sont axees sur les nouveautes et les

technologies de la marque.
e | es photos au format vertical, publicitaire sont les publications privilégiées.


https://www.instagram.com/mercedesbenzfr/

mercedesbenzfr & . Suivre

mercedesbenzfr & Sentez-vous comme a la maison & bord
de I'EQS, quelle que soit la personnalisation que vous
choisissez.

A l'intérieur, vous avez le pouvoir de créer votre propre design
en harmonisant les couleurs de la peinture extérieure avec les
matériaux intérieurs et les technologies embarquées.

ANALYSE INSTAGRAM

mercedesbenzfr & - Suivre e

mercedesbenzfr €& La perfection dans les moindres détails.
Des lignes épurées et des proportions dynamiques a
|'extérieur, des formes fluides et des matériaux luxueux &
I'intérieur. Il ne mangue plus que vous ! Prenez place au volant
du GLC et profitez de son autonomie électrique pouvant
atteindre 131 km (en cycle mixte WLTP).

#MercedesBenz #GLC
Pour les trajets courts, privilégiez la marche ou le vélo.
#SeDéplacerMoinsPolluer

#MercedesBenz #Electric
Au quotidien, prenez les transports en commun.
#SeDéplacerMoinsPolluer

3j 1sem
mr_mercf Enorme réussite, félicitations 4 %% © 5\ peterberner777 a3 dadad &
Magique @ ¥ 5j Répondre
2] Répondre
~#>~  jouezpourgagner Passible d'avoir la charge a domicile ?
——  Afficher les réponses (4) ‘:‘._jp J pourgag | rg vl
6j Répondre

——  Afficher les réponses (1)

QY W Qv W

233 J'aime 391 J'aime
ilya3jours 2 mars
@ Ajouter un commentaire... Publier CE— @ Ajouter un commentaire... Publier

e Bonnes pratiques : Développe et bonnes explications des nouveautés.

e Pistes damélioration : Essayer de faire plus de contenu proche de la
communaute, le taux d’'engagement sur Instagram est d'environ 0,37%.
C'est un taux d’engagement faible pour le nombre d’abonnés (94,8K).


https://www.instagram.com/p/C4NegOoqn3W/
https://www.instagram.com/p/C4Amj7DoNp6/?img_index=1

RESEAUX SOCIAUX

Apres avolr analyse les quatre réseaux sociaux les plus utilisés par les internautes dans
le monde, nous pouvons tirer une conclusion sur le placement de Mercedes France sur
ces derniers .

e Points positifs : Sur les 4 réseaux, la marque est présente avec des publications bien
construites et bien détaillées sur les produits présentés, expliqguant tous les points
Importants.

e Points d'améliorations : Les publications sont trop repétitives, pour les 3/4 des
reseaux soclaux sont de la publicité donc lassant pour les utilisateurs, ce qui amene a
un taux d'engagement tres faible. Il faut étre plus proche de la communaute,
travailler sur F'UGC pour leur donner un sentiment d’appartenance a la marque.




CALENDRIER
EDITORIAL

1 semaine de publications sur les nouveautés et les
expériences clients.

Informer sur les nouveautés.

Rester au contact de la communcauté.

Convaincre des potentiels acheteurs grace aux
expériences clients.

Permettre de tenir au courant des dernieres nouveautés.

V /L



CALENDRIER EDITORIAL

CALENDRIER EDITORIAL

Semaine n® 04

Du 22/01/24 au 29/01/2023

S

Lundi

)
Mardi

e

Mercredi

Jeudi

Vendredi

\

Samedi

/'

Dimanche

Contenu :
* Annonce sur les réseaux
sociaux avec des images
exclusives et des
caractéristiques clés de la
nouvelle Mercedes-Benz
Classe 5.
» Article détaillé sur le blog
officiel de Mercedes
présentant les
innovations
technologiques et le
design de la Classe S.
* Teaser vidéo sur YouTube
offrant un apercu des
performances et des
fonctionnalités de pointe
de la nouvelle voiture.

s

Contenu :
= Partage sur les réseaux
sociaux d'une histoire
émouvante d'un client
satisfait de sa Mercedes
EQC.
» Publication d'un article de
blog mettant en lumiére
I'expérience du client avec
sa Mercedes EQC, en
mettant I'accent sur la
durabilité et la
performance.

Session de questions-
réponses en direct sur
Instagram avec le client

pour permettre aux
abonnés de poser des

guestions sur son
expérience.

S

Contenu :

» |Infographie partagée sur
les réseaux sociaux
offrant des conseils de
conduite essentiels pour
les conditions hivernales
avec une Mercedes-Benz
équipée du systéme
AMATIC.

Article sur le blog
présentant des conseils
détaillés pour préparer sa
voiture et adapter sa
conduite en hiver,
Vidéo tutorielle sur
YouTube expliqguant les
fonctionnalités de
sécurité hivernale de
Mercedes-Benz et
comment les utiliser
efficacement.

Contenu :
= Diffusion en direct sur les
réseaux sociaux de
I'événement de
dévoilement de la
Mercedes-AMG GT 63s E-
Performance depuis un
lieu exclusif.
* [nterviews en direct avec
des représentants de
Mercedes et des experts
automobiles pour
discuter des
performances et de la
technologie de la voiture.
* [nteraction en temps rée
avec les spectateurs pour
répondre a leurs
guestions et recueillir
leurs impressions sur la
nouvelle voiture de sport
hybride.

.

N

Contenu :
Publication sur les
réseaux sociaux de vidéos
d'archives illustrant les
innovations de Mercedes-
Benz en matiere de
sécurité automaobile au fil
des décennies.
Article de blog détaillant
I'évolution des
technologies de sécurité
chez Mercedes-Benz, de
la ceinture de sécurité
aux systémes avancés
d'assistance a la conduite.
* Partage d'anecdotes et de
faits historiques sur les
avancées de Mercedes-
Benz en matiére de
securité automobile.

g

e

Contenu :
= Partage sur les réseaux
sociaux d'une initiative de
sensibilisation a
I'environnement menée
par Mercedes-Benz en
partenariat avec une
organisation non
gouvernementale.
Vidéo documentaire
mettant en lumiére les
efforts de préservation de
I'environnement de
Mercedes-Benz et son
engagement envers la
durabilité.

» Appel a l'action invitant la
communauté a soutenir
I'ONG et a participer a des
actions de protection de
I'environnement.

Contenu :
Publication sur les
réseaux sociaux résumant
les moments forts de la
semaine, y compris le
lancement de la nouvelle
Mercedes-Benz Classe S,
les témoignages clients et
les événements
communautaires.
Montage vidéo sur
YouTube mettant en
avant les moments les
plus mémorables de la
semaine d'un point de
vue visuel dynamigue.
Invitation a suivre les
plateformes de médias
sociaux de Mercedes-
Benz pour rester informe
des actualités et des

événements a venir.
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PUBLICATIONS SUR
LES RESEAUX

‘ Ce sont les réseaux sur lesquels les personnes
sont le plus actif.

@ Meilleur point de contact.




PUBLICATION INSTAGRAM

1,768 j'aimes

mercedesbenzfr Introduction de la nouvelle GT63 S E-
Performance, regardez la rediffusion du live de lancement
pour en savoir plus...99 @ ... more

View all 46 comment

1 days ago




PUBLICATION X

N Mercedes-Benz France
/ MBFRANCE

Retrouvez le témoignage d'un client sur le
nouveau EQC grace au lien dans notre
biographie. ¥

4:17 PM. Jan 23, 2024 . Twitter for iPhone

489 Retweets 1k Likes

O (o O <




PUBLICATION FACEBOOK

Mercedes-Benz France
&
&

Icone de la marque, caractérisée par son élégance et son confort, venez
découvrir en concession la toute nouvelle Class S.

c;u 2k 32 Comments 389 Shares

beLike DComment @Share

View more 32 Comments




CONTACT

Dossler réalisé par Noah Barisic

contact@noahbarisic.fr
\\ noahbarisic.fr



https://noahbarisic.fr/

